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Baumarktstudie 2010

Neuer Start der Serie

Nach dem Ableben von Heidi Biehl und somit einer langeren Periode ohne

Baumarktstudien, starten wir vom 0BM gemeinsam mit Mag. Charlotte Hager,

comrecon®, ab 2010 wieder voll durch. Geplant sind zunichst vier Teilbereiche

in jeder zweiten Ausgabe des OBM.

Ziel der Zusammenarbeit zwischen
dem OBM und comrecon® ist es,
fundierte Informationen iiber die Bau-
marktsituation in Osterreich zu liefern.
Neue Themenbereiche mit modernen
Untersuchungsmethoden sollen kiinftig
noch mehr Details und wirtschaftlich
umsetzbare Ansiitze bieten.

COMRECON®

Mag. Charlotte Hager griindete das un-
abhingige Institut comrecon® im Jin-
ner 2008. comrecon® steht fiir commu-

i Mag. Charlotte

Hager

nication, research und consulting und
hat sich auf Marketing- und Marktfor-
schung spezialisiert.

Mit einem interdiszipliniren Ansatz
untersucht comrecon® den Kern der Be-
diirfnisse und Wiinsche der Menschen
im Bereich B2C und B2B. Einflussfak-
toren werden aufgedeckt und tragen
dazu bei, die Kommunikation punkt-
genau auszurichten. Das Ergebnis sind
erfolgreichere Unternehmen mit wirk-
samer Marktprisenz und hoheren Ab-
sdtzen.

Fiir den OBM als Auftraggeber be-
deuted diese Zusammenarbeit ein wei-
teres Service fiir die Leser, aber auch
Industrie. Wertvolle Daten {iber Umsiit-
ze und Standorte, regionale Kaufkraft,
Bevélkerungsentwicklung, etc. werden
kiinftig zur Verfiigung stehen. Detailaus-
wertungen koénnen zusitzlich von Inte-
ressenten erworben werden. |
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